
Campanya comercial 2025

Sense anarmés lluny
Descobreix els 6 eixos comercials de Sant Just

25 de novembre 2025



Els inicis

• 24 de febrer del 2025: Reunió general de comerç.
Petició dels comerços a l’Ajuntament: ser més visibles i accions per 
promoure el comerç local.

• Març-Abril: l’Ajuntament conceptualitza i dissenya la proposta d’una nova 
campanya de promoció del comerç, serveis i restauració local.

L’Ajuntament incorpora aquest nou projecte no previst prèviament en el pla de 
treball de 2025.

• 24 d’abril del 2025: Reunió del Grup Impulsor
Exposició de la proposta de la campanya als membres del Grup Impulsor + 

Concreció i acords de les accions definitives per la campanya comercial 2025.

• Maig-Juny-Juliol: l’Ajuntament treballa en l’execució de la campanya 
amb la col·laboració del Grup Impulsor.



 Al setembre es posa en marxa la campanya de promoció del comerç, del servei i de 
la restauració de Sant Just.

 Sota l’eslògan “Sense anar més lluny”. 

 Amb la definició de 6 eixos comercials distribuïts en diversos punts del municipi.

 Inicialment es van inscriure 40 establiments

al novembre hi ha quasi 100 establiments inscrits.

• 39 establiments de l’Eix Barri Centre

• 27 establiments de l’Eix Barri Nord

• 15 establiments de l’Eix Barri Sud

• 8 establiments de l’Eix Mas Lluí

• 5 establiments de l’Eix Walden-Torreblanca

• 4 establiments de l’Eix Ctra. Reial-Can Modolell. 

La campanya

Bulletí de setembre 2025



 Durant aquestes mesos s’han fet diverses accions en el marc 
de la campanya.

 Amb l’objectiu de promoure el consum local i visibilitzar tots 
els comerços, establiments de serveis i de restauració que hi ha 
al municipi.

 Conscienciar a la ciutadania que a Sant Just hi ha de tot i no cal 
anar més lluny...

 I que tenim 6 eixos comercials!

Setembre

Octubre

Inicis  de 

Novembre

Posada en marxa



1. S’ha dissenyat una 

imatge pròpia de la 
campanya.

El Grup impulsor ha definit 
un color per a identificar 
cadascun dels 6 eixos 
comercials.

L’Ajuntament encarrega diverses 
propostes de disseny. 

Els dissenys es posen a votació 
dels membres el Grup Impulsor .

El Grup Impulsor vota la imatge 
finalista com a imatge de la 
campanya.



2. De setembre a 

novembre, s’han celebrat a 
peu de carrer les 
presentacions dels 6 eixos 
comercials amb activitats 
diverses.

L’Ajuntament paga una actuació de 
carrer per a cada eix comercial.

S’han fet actuacions itinerants, 
sortejos i premis, vermuts, tallers 
infantils, masterclass, i molt més, 
organitzades conjuntament des de 
l’Ajuntament i els establiments 
comercials.

DATA HORA INICI EIX COMERCIAL
Divendres 19 de setembre 17.30h Barri sud. Plaça Camoapa
Divendres 26 de setembre 17.30h Mas Llui. Plaça Iulia Quieta
Dissabte 27 de setembre
Ajornat al 4 de novembre

12.00h 
17:30h

Carretera Reial - Can Modolell. Plaça de la Mediterrània

Divendres 10 d’octubre 17.30h Barri Centre. Plaça Antoni Malaret
Dissabte 11 d’octubre 11.30h Barri Nord. Plaça Maragall
Divendres 17 d’octubre 17.30h Walden – Torreblanca. Carrer Cadenes

26 premis!!

20 premis!!



3. S’han imprès 2.000 bosses 

de cotó amb la imatge de la 
campanya, que han estat 
repartides entre la ciutadania en 
les diverses presentacions dels 
eixos comercials o des dels propis 
establiments adherits.

El disseny de les bosses és una 
adaptació del disseny genèric 
votat pel Grup Impulsor.

El Grup impulsor va votar l’opció 
preferida de totes les opcions 
presentades per l’Ajuntament  que 
millor van considerar, pels colors, 
disseny, quantitat unitats...



4. S’han col·locat imatges 

publicitàries de la campanya en 
punts estratègics de la via 
pública en cada un dels eixos 
comercials. 

Dissenys encarregats per 
l’Ajuntament fent una adaptació del 
disseny genèric votat pel Grup 
Impulsor

En aquestes pancartes publicitàries 
es pot escanejar un codi QR que 
enllaça amb el mapa geolocalitzat
dels establiments adherits de l’eix 
en qüestió, que l’Ajuntament ha fet.



4. S’han col·locat imatges 

publicitàries de la campanya en 
punts estratègics de la via 
pública en cada un dels eixos 
comercials. 





5. S’ha creat 7 mapes  

geolocalizats de la campanya.

Un de genèric i 6 individuals, un 
per a cada eix.

Tots els mapes han estat creats per 
l’Ajuntament, incorporant un 
centenar de punts (establiments) 
geolocalitzats, i organitzats per 
eixos comercials i colors.

Aquests mapes s’aniran actualitzant 
amb nous establiments a mesura 
que hi hagi més adhesions a la 
campanya.

https://www.google.com/maps/d/u/0/edit?mid=1gXNVk-faXvGBVIXCKQIDI-
xcQ_nidQw&ll=41.383246042430926%2C2.0699118499999924&z=16

https://www.google.com/maps/d/u/0/edit?mid=1gXNVk-faXvGBVIXCKQIDI-xcQ_nidQw&ll=41.383246042430926%2C2.0699118499999924&z=16
https://www.google.com/maps/d/u/0/edit?mid=1gXNVk-faXvGBVIXCKQIDI-xcQ_nidQw&ll=41.383246042430926%2C2.0699118499999924&z=16
https://www.google.com/maps/d/u/0/edit?mid=1gXNVk-faXvGBVIXCKQIDI-xcQ_nidQw&ll=41.383246042430926%2C2.0699118499999924&z=16
https://www.google.com/maps/d/u/0/edit?mid=1gXNVk-faXvGBVIXCKQIDI-xcQ_nidQw&ll=41.383246042430926%2C2.0699118499999924&z=16
https://www.google.com/maps/d/u/0/edit?mid=1gXNVk-faXvGBVIXCKQIDI-xcQ_nidQw&ll=41.383246042430926%2C2.0699118499999924&z=16


6. Els establiments que així 

ho han volgut, han identificat el 
seu establiment pintant a la 
vorera l’eslògan “Sense anar més 
lluny” del color identificatiu de 
l’eix. 

L’Ajuntament ha comprat les 
pintures amb els pantone
corresponents de cada eix. 

L’Ajuntament ha creat les plantilles 
(3 unitats).

L’Ajuntament ha facilitat als 
establiments el material per fer 
l’acció.



7. S’ha fet difusió de la 

campanya i de les seves accions a 
través de les diverses 
plataformes de comunicació de 
l’Ajuntament.

L’Ajuntament s’ha fet càrrec de fer 
publicitat de la campanya: Pàgines 
web municipals (Ajuntament i 
Promoció Econòmica), xarxes 
socials de l’Ajuntament, Ràdio 
Desvern (falca) i cartelleres 
informatives dels equipaments 
municipals.

Falca Radio/sense_anar_mixdown_v2.mp3


7. S’ha fet difusió de la 

campanya i de les seves 
accions a través de les 
diverses plataformes de 
comunicació de 
l’Ajuntament.
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